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Radostaw Kasyk, STROER: - Jest mi bardzo mito powita¢ panstwa na pierwszym forum
dyskusyjnym, ktoére realizujemy w ramach Outdoor Innovation Program. Diugo mysleliSmy
nad tym, jaki powinien by¢ temat pierwszego forum, bo pierwsze zwykle jest najwazniejsze.
Chcemy odpowiedzie¢ na pytanie: czy reklama outdoorowa moze by¢ ciekawa i
kreatywna.

Bardzo sie ciesze, ze udato nam sie zgromadzi¢ na tym forum autorytety z dziedziny
tworzenia oraz badania plakatow reklamowych. bardzo sie cieszymy, ze panstwo jestescie z
nami i jestem przekonany, ze bedziemy mieli ciekawg dyskusje.

Oddaje teraz gtos Grzegorzowi Kiszlukowi z Briefu.

Outdoor - nudne medium?

Grzegorz Kiszluk, Brief: - Dzien dobry panstwu, jest mi niezmiernie mito powita¢ Panstwa.
Czuje sie lekko zazenowany, siedzac wsrdéd gwiazd polskiej reklamy — twdorcow i naukowcow.
ZebraliSmy sie tu wszyscy po to, zeby porozmawia¢ o outdoorze czyli - powiem
przewrotnie - strasznie nudnym medium.

Zanim zaczniemy, prosze aby kazdy z Panstwa sie przedstawit.

Dariusz Kubuj, Ogilvy: - Dzien dobry, nazywam sie Darek Kubuj, jestem szefem dziatu
strategii w agencji Ogilvy, napisatem prezentowang tu takze ksigzke ,Outdoor - reklama
zewnetrzna w kontekscie historii i wspdtczesnosci”. Mam nadzieje, ze bedziecie panstwo mieli
okazje jg przeczytac, albo juz jg przeczytaliscie i moze bedzie to przydatne w naszej dyskusiji.
Dziekuje.

Marcin Mroszczak, DDB Warszawa: - Dzien dobry, nazywam sie Marcin Mroszczak, jestem
zatozycielem i dyrektorem kreatywnym firmy DDB Warszawa, ktora kiedy$ nazywata sie
Corporate Profiles. Podobnie jak Andrzej Pagowski, mam za sobg podwdjne doswiadczenie:
przez pewien czas zajmowatem sie wylgcznie plakatem i plakatem kulturalnym. Wspdlnie z
Andrzejem mieliSmy okazje dziata¢é w ramach Polskiej Szkoty Plakatu. Po6zniej z kolei
znalaztem sie po stronie reklamy. Dziekuje.



Dariusz Zatorski, JWT Polska: - Dzien dobry, Darek Zatorski JWT Polska, zawsze po stronie
reklamy. Dziekuje.

Andrzej Pagowski: Nawigzujac do wypowiedzi Marcina Mroszczaka - rzeczywiscie w roku
1990 z Polskiej Szkoty Plakatu przeszedtem do Studia P, ktore wtedy zatozytem. W zesziym
roku Studio P przeksztaicito sie w Kreacje Pro i od tej pory jesteSmy bardziej butikiem
kreatywnym. Nie ukrywam, ze doswiadczenie Polskie Szkoty Plakatu sprawia, ze mnie tez
lepiej sie pracuje, poniewaz cate zycie cigzy na mnie che¢ projektowania, designu. Dlatego
tez nie zgadzam sie, ze bilbooard jest nudnym medium. Dla mnie on jest
fascynujacy. Do dzisiaj nie udato mi sie stworzy¢ polskiej szkotly bilboardu, mimo ze z
wielu powoddw miatem takie ambicje w roku 1990. Mysle, ze dzisiaj powiemy tez, dlaczego
tak sie stato, ze sie nie udato. Mnie natomiast bilboard ,kreci”, mam nadzieje, ze panstwa
rowniez.

Rafal Ohme: - Nazywam sie Rafat Ohme i staram sie taczy¢ Swiat nauki z biznesem. Z jednej
strony jestem profesorem psychologii, pracuje w Polskiej Akademii Nauk w Szkole Wyzszej
Psychologii Spotecznej. Z drugiej strony jestem badaczem bilboarddw, mam firme
Laboratorium. Od siedmiu lat badamy, czy da sie zmierzy¢ co$, co byto wczesniej
niemierzalne, mianowicie site plakatu. Jestem przekonany, ze od kilku lat nam sie to udaje.

Grzegorz Kiszluk: - A zatem sprébujmy rozstrzygna¢ wywotany temat: czy outdoor, to
medium nudne.

Czesto spotyka sie gtosy, ze outdoor jest medium uzupetniajgcym dla innych mediow, ale
sadzac po ilosci liter w ksigzce Darka Kubuja, ktoéra lezy przede mng, to chyba jest o czym
mowic...

Nudny plakat czy nudna teza?

Dariusz Kubuj: - Ksigzka liczy koto miliona znakdéw, policzytem je. Mysle, ze teza, ktéra
gtosi, ze jedno medium jest nudne a inne ciekawe jest sama w sobie nudna. Wydaje
mi sie to catkowitym truizmem. Nie ma medium z definicji nudnego ani z definicji
ciekawego. Tak samo mozemy wybrzydza¢ na reklamy telewizyjne, ze sg nudne albo
mozemy sie nimi zachwycac i te same zasady dotyczg wszystkich mediow, w tym réwniez
outdooru. Widziatem setki, a nawet tysigce zaréwno fantastycznych, jak i beznadziejnie
nudnych plakatéw. To nie jest cecha medidéw samych w sobie, lecz cecha nadana przez tych,
ktorzy tego medium uzywajg. Pozwole sobie powiedzie¢ tak, jak kazdy policjant: n6z moze
stuzy¢ do krojenia chleba albo do zabijania tesciowej.

Grzegorz Kiszluk: - ZebraliSmy sie tu, zeby porozmawiac¢ jednak o krojeniu chleba, czyli o
pozytywnych przyktadach plakatéw. Jaki jest plakat nie nudny, plakat dobry? Méwimy o
plakacie outdoorowym, czyli o plakacie specyficznym, ktory spetnia pewne warunki. Tworca w
zaciszu pracowni nie tworzy dla wiasnej przyjemnosci, akt twdrczy jest poprzedzony pieknym
stowem brief. Powiem tutaj co$, czego moze nie wypada powiedzie¢ znakomitym twdrcom
reklam, ktérzy siedzg przy tym stole, ale mysle, Ze o dobrym plakacie decyduje przede
wszystkim dobry pomyst, tak jak w kazdej innej reklamie. Brief nie zastapi
pomystu. Brief mowi tylko o tym, co trzeba powiedzie¢. W reklamie od lat toczy sie debata o
tym, jak wazny jest brief. Jako reprezentant strategii powinienem broni¢ briefu, jako sedna
sprawy, ale znacznie bardziej przekonuje mnie motto zatozyciela agencji BBB, ktore méwi, ze
brief w reklamie tak naprawde nie jest wazny, bo nie chodzi o to, zeby moéwic¢ witasciwg rzecz,
tylko zeby moéwic jg tak, zeby ludzie chcieli tego stuchac.

- ale jednak wiasciwg

-oczywiscie, ze wtasciwa, ale znalez¢ wtasciwg rzecz ...



- to podstawa.

- moze to zabrzmi troche jak préba deprecjonowania wlasnego zawodu, ale moim zdaniem
znalez¢ wiasciwg rzecz do powiedzenia w reklamie to stosunkowo proste. Jest to fatwiejsze,
gdy ma sie badania, gdy dysponuje sie odpowiednim doswiadczeniem, wreszcie gdy pracuje
sie z klientem, ktory co$ o tej branzy wie. Trudnos$¢ polega na tym, zeby powiedzie¢ to w
sposob, ktéry ludzie bedg chcieli stuchaé.

- Uwazam, ze produkty, ktore obecnie wchodza na rynek, klonuja sie. Na przykfad stworzone
przez Aple i-pody - natychmiast powstajg dziesigtki odmian tego produktu i w efekcie trudno
jest znalez¢ produkt catkowicie unikalny. A zatem istotg reklamy jest powiedzenie tego
samego w jak najbardziej atrakcyjny sposéb.

- Szalenie trudno jest zdefiniowa¢, czym jest dobry plakat reklamowy, natomiast moge
powiedzie¢, gdzie go znalezé. Wystarczy o kazdej porze dnia i nocy wejs¢ do metra w
Londynie i rozejrze¢ sie - jakim$ sposobem tam wiszg same dobre plakaty, czy tez przewaznie
dobre plakaty.

- Ale w czym tkwi to, ze uwazasz je za dobre?

- Nie wiem, czy zgodzg sie ze mng Ci z Was, ktdrzy zajmujg sie reklama na co dzien, pracujg
w agencjach reklamowych - ale sadze, ze wina jest zaréwno po stronie klienta, jak i po naszej
stronie. Gdy pracowatem w Belgii w agencji reklamowej, to wtasciwe zrobienie plakatu byto
naszym najwiekszym marzeniem. Telewizja nie byta tak wazna, niewiele produkowato sie
spotéw telewizyjnych, a zatem dla twodrcy reklam plakat czy ogtoszenie byto jedynym
miejscem, w ktérym naprawde mozna byto pokazaé, co sie potrafi

- to byt koniec lat 80.7

Gdy idzie sie ulicami Warszawy, oglada sie wystawe gazetek szkolnych...

- tak, ale sadze, ze i dzisiaj jest podobnie. Przynajmniej w Belgii ta sytuacja nie ulegta
zmianie. Belgia nie jest specjalnie ,telewizyjnym” krajem. Natomiast mysle, ze w Polsce
telewizja jest szalenie atrakcyjna i z punktu widzenia dyrektoréw kreatywnych agencji
reklamowych telewizja jest najwazniejszym medium, ktdremu poswieca sie najwiecej czasu i
uwagi, dlatego, ze z tym wigzg sie nadzieje, ambicje. Natomiast dwa media w Polsce sa
kompletnie zaniedbane - plakat i radio. Wystarczy popatrze¢ na to, jak powstaje
plakat w agencji reklamowej: jest zamawiany rano, a wieczorem oddawany do
druku. Dlatego wiasnie gdy idzie sie ulicami Warszawy, oglada sie wystawe gazetek
szkolnych z tysiacami zdje¢, napisami, a nie profesjonalne prace. Okazuje sie, ze
czesto to medium jest kompletnie niedostosowane do komunikatu, ktéry ma
przekazywac ...

- To sg obrazy Sciagniete z telewizji, wygladajq jak stop klatka ...

- Méwi sie, ze receptg na outdoorowy plakat w agencji reklamowej jest reklama magazynowa
$ciggnieta do proporcji bilboardu.

Zyjemy w kraju, w ktérym nie docenia sie piekna...



- Zgadzam sie. Ja tez chciatbym odpowiedzie¢ na pytanie, czym jest dobry plakat, ale z
drugiej strony - gdybym to wiedziat - nie siedziatbym tutaj tylko we wlasnym domu w
cieptym kraju i odcinatbym kupony od tego, co wczesniej zrobitem. Mysle, Zze nie ma takiej
recepty. Zasad jest prosta - pokaz mi plakat, a powiem ci, czy jest dobry. To sie czuje. Mam
wrazenie, ze zyjemy w kraju, w ktorym nie docenia sie piekna, chociazby w
przedmiotach, ktére otaczaja nas na co dzien - filizankach, stolach, krzestach,
oknach. Wrécitem do Polski w 1993 roku i jadac trasg Gdansk - Warszawa myslatem sobie:
~Boze drogi, wszystko trzeba bedzie zmienié, wszystko bedzie za 2-3 lata wygladato inaczej.
Gdy teraz przemierzam te sama trase, widze, ze tak na dobrg sprawe nic sie nie zmienito...

- Nieprawda, jest kilka fajnych willi w stylu cyganskim...

Widziatem ,,wspaniaty” przekrzywiony napis "Welcome LOT"... Wtedy nachodzifta
mnie mysl: ,,.cholera, kubet zimnej wody, jestem w kraju...”

-...Méwie o billboardach, ktére sg rozsiane wzdtuz catej trasy. Dam taki przyktad: bytem
jakies dwa lata temu w Szkocji i zafascynowalo mnie otaczajace piekno bijace z
broszur, plakatow, chociazby z biletéw na metro. Ze Szkocji pojechalem do Londynu
i zachlystywatem sie designem, pieknem, ktére jest wszechobecne od krzesta po
plakat. Nastepnie wchodzitem do samolotu polskich linii lotniczych LOT i widziatem
~wspaniaty” przekrzywiony napis "Welcome LOT"... Wtedy nachodzita mnie mysl:
~Cholera, kubet zimnej wody, jestem w kraju...”

- Chcesz powiedzie¢, ze Polacy jeszcze dtugo nie zrobig dobrego plakatu, bo brakuje nam
wyczucia estetyki?

-Absolutnie nie. Na pewno nie. Natomiast trzeba pamieta¢, ze na drodze od wymyslenia
koncepcji plakatu do druku stoi bardzo wielu decydentéw. Mam wrazenie, ze istniejg ludzie,
ktdrzy wiedzg jak to robi¢, ludzie, ktorzy majg pasje, ale zawsze znajdzie sie ktos, kto tego
nie docenia, bo tak naprawde trzeba to szybko wyprodukowac i tyle...

- Czy tym kims jest zleceniodawca, klient, reklamodawca?

- Nie zrzucatbym winy na klientdw, poniewaz wystarczy spojrze¢ na plakaty, ktdére sg
produktem wytacznie agencji reklamowych czy studidow designerskich i one tez nie sg dobre.

Koniec polskiego plakatu w Brazyli?

- Do tej pory tylko przystuchiwatem sie Wam, bo chciatem znalezé dobry moment
wystartowania w tej dyskusji. Miatem to szczescie, ze gdy konczytem studia, wpadiem - jesli
mozna tak to ujac¢ - w plakatowy boom.

Samych plakatow do filmow robito sie okoto oSmiuset rocznie dzieki kinematografii rosyjskiej,
rumunskiej, butgarskiej. Ale nie to byto wazne. Mysmy sie zwyczajnie cieszyli, ze robimy
plakaty. Wtedy nie byto brieféw - jedynym briefem byto obejrzenie filmu. Nie zgadzam sie z
opinia, ze Polacy nie potrafiag projektowac¢ dobrych plakatow, poniewaz mysmy juz
pokazali, ze potrafimy. Z kolei mowienie o polskiej szkole plakatu jest pewnym
marzeniem. Czesto spotykam sie ze studentami i z ludZmi projektujacymi, ktdrzy
zazdroszczg mi, ze pracowatem w takich sprzyjajacych czasach. Jednak nie majg do konica
racji, bo wcigz najwazniejszy jest pomyst. Mozna by¢ nie wiem jak uzdolnionym, jednak jesli
nie wpadnie sie na wiasciwy pomyst, to nic z tego. Faktycznie kiedys, za dobrych lat
plakatu, kiedy Polska Szkota swiecita triumfy, az do momentu, kiedy przeszliS$my na
strone reklamy, tych dobrych pomystow bylo mase. To sie zakonczylo jednym
cieciem. Pamietam jak robilismy w Brazylii wystawy polskiego plakatu filmowego.



Kurator Brazylijczyk stwierdzil: "To znaczy, ze u was po 90. roku juz nie krecono
filmow?". Nie, po 90. roku przestaliscie panstwo, dystrybutorzy, zamawia¢ graficzne
plakaty, ktore kiedys sie kolekcjonowato. Dzisiaj nikt nie zbiera plakatow fotosowych z
Pazurg lub z Lindg, bo nikomu to nie jest do niczego nie potrzebne. Podobnie w Muzeum
Plakatu w Wilanowie wystawa polska koriczy sie na latach 90. To jest znak czasu. Do dzisiaj
pamietam pierwszy bilboard Marcina Mroszczaka dla Ikei - to dla nas kultowy bilboard,
ktorym wtedy byliSmy wszyscy zachwyceni. Cafta Polska powtarzata sobie to hasto z
siedzeniem, ktore byto réznie kojarzone. To sg rzeczy, ktore sie pamieta. Dzisiaj czytam w
gazecie wypowiedz mtodego, dwudziestokilkuletniego chtopaka, ktory twierdzi, ze "polskiej
ilustracji nigdy nie bylo". Jednym gestem wyrzuca do $mieci Stannego, Szancera,
Gotdasinska, wszystkich. Nieprawda jest, ze ilustracja zaczela sie dwa lata temu, ze
plakat zaczat sie piec lat temu. To wszystko bylo, tylko ze tamci tworcy nie przeszli
do reklamy, a gdzies to pogubiono po drodze.

- Jest co$ dziwnego w powietrzu miedzy twoércami-artystami, szkotami, akademiami sztuki..

Kakofonia komunikatow, czyli wroctawskie poszukiwania czystego tonu...

- Teraz wisi na miescie plakat wroctawskiego ,Przegladu Piosenki Aktorskiej”. To, co wiozono
w tamten bilboard, tworzy nieznos$nag kakofonie. To by¢ moze pokazuje problem, ze jak
przekona¢ klienta do tego, zeby nie probowat wyegzekwowaé od agencji kreacji na zero
procent raty, tylko, zeby po prostu zaufat. Reprezentuje agencje, ktéra stawia sobie za
ambicje pracowanie z artystami i produkowanie projektow opartych na recznym rysowaniu,
na grafice, a nie na zdjeciu. Natomiast bywa to olbrzymi problem, gdy klient po obejrzeniu
pracy mowi "no tak, ale gdzies czytatem, Zze plakat sie skonczyt, to moze lepiej dac zdjecie?".
Tto duzy problem.

- Tu lezy pies pogrzebany. Rysowac recznie czy uzy¢ komputera? Tworzy sie paradoks -
komputer przyczynit sie do tego, ze poziom plakatu spadt , bo w tej chwili kazdy moze by¢
tworcag. Moj 9-letni syn moze zrobi¢ plakat. I tak samo myslg ludzie, ktorzynie chcg wydawac
pieniedzy. Kiedy$ byliscie specjalistami od czego$, nikt sie na tym nie znat. To byta sztuka,
jakiej nikt nie potrafit wykonywac¢. W tej chwili kazdy moze sobie kupi¢ Maca czy peceta i
zrobi¢ w zasadzie wszystko, co chce. To jest proste.

- Nie ma gtebi w pomystach.
- Absolutnie tak.

- Zgadzam sie z tym, co powiedziat Grzegorz, ze to sg dwa zupetnie rézne Swiaty. Gdy
pomysle o polskim plakacie artystycznym, to dochodze do wniosku, ze twércy tego plakatu, w
kazdym pokoleniu , rozumieli, czym jest to medium. Moze z wyjatkiem ostatniej generacji
artystow, ktorzy byli bardziej ilustratorami ksigzkowymi. Uderzajq réznice miedzy plakatami
Tomaszewskiego, Cieslewicza, Lenicy i Swiezego, natomiast wszyscy ci tworcy rozumieli
doktadnie, do czego stuzy to medium.

Mysle, ze to nie jest tak, ze ludzie, ktérzy pracujg w reklamie nie rozumiejg, czym jest plakat.
Tylko, ze plakat jest dzi$ czyms tak ubocznym, lekcewazonym, jak radio.

Sa kraje, w ktorych kampanie radiowe majg jaka$ dramaturgie, sg fenomenalne, szalenie
intrygujace. W Polsce sg beznadziejne po prostu, dlatego ze powstajg z dnia na dzien. W
podobnych warunkach powstaje plakat.

Moge powiedzie¢, ze wtasciwie sam sie do tego przyczynitem, dlatego ze nie mam sity, zeby z
tym walczyc.

- W tej rozmowie pojawity sie tak naprawde dwa punkty widzenia, to znaczy ten punkt
widzenia, o ktérym médwi Marcin i ten punkt widzenia, o ktérym mowi pan Andrzej. Moim
zdaniem mozna dyskutowad, ktéry z tych punktéw widzenia jest lepszy, bo moze po prostu



tatwiej jest powiedzie¢, ze polscy tworcy plakatéw wspodtczesnych sg jakby mniej utalentowani
niz ich i poprzednicy.

Ja sie z tym zupetnie nie zgadzam. Kiedy widze na miodych grafikow, ktorzy przychodzg do
agencji, juz nie mowigc o doswiadczonych, bo doswiadczenie zawsze pomaga, to nawet ci
mtodzi sg czesto fenomenalnie zdolni. Problem tkwi w tym, ze kiepski klient ich blokuje. .
Zastanéwmy sie , jak zrodzita sie polska szkota plakatu. To bardzo ciekawe, bo plakat zawsze
bylty w pogardzie. Po wojnie, bodajze w roku 45. spotkat sie Lipinski z Tomaszewskim -
mieszkali wtedy w todzi, bo nie mogli mieszka¢ w Warszawie.. Spotkali sie i mowi Lipinski do
Tomaszewskiego: "wiesz, co mam fajny pomyst, bedziemy robili plakaty filmowe".
Tomaszewskiego mato zawat nie zabit. Powiedziat: "Jak to bedziemy robi¢ plakaty filmowe?
My? Prawdziwi artys$ci? To jest niemozliwe". Plakat filmowy byt wtedy na tak samo niskim
poziomie jak dzisiaj i kojarzyt sie wytacznie z fotosem rozeSmianego gwiazdora. Plakat miat
wtedy gtdwnie za zadanie zasugerowad, ze bedzie gwatt w 7-ej minucie, bo wtedy po prostu
publiczno$¢ szta do kina. I Tomaszewski wtedy mato nie umart.

- Taka profanacja

- Hanba dla artysty, ze sie tak sprzedaje, zeby robit plakaty filmowe. Krytycy pisali o nich nie
miodzi gniewni, lecz mtodzi dowcipni. Ci twércy zrobili z plakatu fajne, kreatywne medium.
Wynikato to tylko z ich checi, nie z zapotrzebowania rynku. Podobnie dzisiaj nikt nie chce
fajnych plakatéw, bo rzeczywiscie jest prosciej i taniej zrobi¢ plakaty w komputerze na
zasadzie: tu pare liter, fonty sq dostepne, ilustracje sie wklei i jest plakat.

- Aczkolwiek tej tezy, ze nie chce sie artystom, czy ludziom w agencjach reklamowych troche
nie rozumiem.

- Ja tez tego nie rozumiem

- Ja tego nie kupuje. Artysci pracujg z duzg przyjemnoscig i checig. Czy dla filmu, czy w
sztuce plastycznej. Nie ma wstydu.

- Nie chodzi o wstyd. Jezeli sie daje zespotowi kreatywnemu zlecenie przygotowania kampanii
telewizyjnej, to powstaje duza ekscytacja. Ludzie wiedzg, Ze by¢ od tego zlecenia zalezy ich
przyszta kariera. Wiedzg, ze to moze pozwoli¢ im dotaczy¢ do gwiazd kreacji na polskim
firmamencie. Zlecenie plakatowe i radiowe, méwie o dwdéch zaniedbanych mediach, takiej
ekscytacji nie wywotuje. Dlaczego nie ma pomystow? By¢ moze czesciowo dlatego, ze Zli
klienci nie pozwalaja, ale kazdy dyrektor kreatywny wie, ze zli klienci sq na catym Swiecie i
wszedzie jest trudno. To nie jest zadne wyttumaczenie. Problem polega na tym, ze nie ma
pomystow, bo za mato energii poswieca sie na ich wymyslanie.

- Ale ja uwazam, ze jest tez jakis problem z rynkiem. Nie ma rynku na outdoor.

- Na bezrybiu i rak ryba. Czesto ekscytujemy sie wspaniatymi plakatami w Polsce, bo
wygladaja troche lepiej niz $rednia - nie sg przegadane, ale nie sg tez fantastyczne.
Natomiast wystarczy rozejrze¢ sie po Swiecie, tam gdzie jest wieksza konkurencja - ona
wymusza na reklamodawcach i agencjach coraz wyzszy poziom.. W Polsce nie ma takiego
cisnienia.

Kolega z agencji witoskiej ujmuje to tak: jezeli kto$ urodzi sie w Kongo, jest Swietnym
graczem w hokeja to ma, mowigc kolokwialnie przergbane, poniewaz tam nikt nie gra w
hokeja, no i jakby dobry nie byt to nigdy nic nie osiggnie, prawda. Musi sie wyprowadzi¢ do
Ameryki, czy do Czech. Problem tkwi w otoczeniu, zyjemy w basenie z nienajlepszgq wodg, i .
Nie dos¢ tego, mam wrazenie, ze ludzie ekscytujg sie po prostu porzadnie zrobionymi
reklamami - mam na mys$li kampanie Heyah. Ludzie twierdzg, ze to taki fantastyczny
bilboard, fantastyczna reklama. Te prace sq po prostu dobrze zrobione, ale to nie jest nic, co
przesuwa gory...



- Wystarczy przejecha¢ przez Warszawe i zobaczyé, co wisi na murach. To jest rzeczywiscie
straszliwie byle jakie nie tylko koncepcyjnie, ale pod wzgledem wykonania, jakby wbrew
naturze reklamy, dlatego Zze reklama jest sztuka doskonatosci. ,Nie znaczy to, ze reklama
jest doskonata intelektualnie, bo produkuje najwieksza ilo$¢ szmiry ze wszystkich dyscyplin,
jakie w ogodle cztowiek uprawia. Natomiast reklama ma pienigdze na to, zeby co$ wykonac
dobrze.

Na budzet filmu reklamowego, ktéry ma trwa¢ 30 czy 40 sekund, przeznaczony jest budzet
poréwnywalny do budzetu filmu fabularnego. Bierze sie to stad, ze kazda klatka filmowa musi
by¢ bardzo dobrej jakosci. Wida¢ to w pracach prezentowanych na festiwalu w Cannes - nie
sq prace, ktére mozna zrobi¢ z dnia na dzien. To sg prace, nad ktérymi ludzie siedzieli
tygodniami. A przy tym cate kampanie majq doskonatg strategie, sg zupetnie wyjatkowe

- Pozwole sobie nie zgodzi¢ sie z wami. Pamietam kiedy$s mieliSmy spotkanie z pewnym
szefem agencji ze Skandynawii i rozmawialiSmy o fenomenie tamtejszej reklamy. Problem
skandynawskiej reklamy polega na tym, ze po prostu nie ma pieniedzy, bo w catym kraju
mieszka mniej ludzi niz w jednej dzielnicy Londynu i trzeba wymysli¢ inny pomyst na to jak
robi¢ reklamy telewizyjne inaczej niz w Londynie. I powiem szczerze, jak patrze na najlepsze
plakaty Polskiej Szkoty Plakatu, gdzie bez watpienia bym zaliczyt mndéstwo Andrzeja
Pagowskiego czy Marcina Mroszczaka, czy wielu innych artystdw moze mniej znanych, ale
jedna w drugg to byly plakaty zrobione niesamowicie prostymi S$rodkami technicznymi:
wycinanki nozyczkami, klej, litery czesto pisane recznie...

- Ale czy to powstawato przez noc?

- Bardzo czesto tak, to pan Andrzej moze powiedzied.

Grzegorz Kiszluk: Rynek outdooru w Polsce jest zaniedbany, na poczatku lat 90.
rozwijat sie w sposéb bardzo chaotyczny. Firmy robity na tym kase fatwa kase, natomiast
nigdy nie zorganizowaty sie tak jak zrobita to telewizja czy prasa. Wydawcy postanowili robié
badania czytelnictwa prasy. Z kolei badania medium outdoorowego sa na bardzo niskim
poziomie. To jest powdd braku zaufania klientdw do tego medium. Czy nie jest tak Rafale, ze
klient tak naprawde moze tylko ufa¢ zapewnieniom typu: ten plakat zobaczg tacy i tacy.
Natomiast, jezeli klient wybiera reklame telewizyjna, to dostaje doktadne dane, cyferki co do
sekundy. I to jest przyczyna, dlaczego klient nie mowi: ja chce mieé plakat. Gdyby klienci tak
mowili bytaby konkurencja, to, co Darek modwi, a konkurencja by wyzwolita fantastyczne
dzieta. Nie mam racji?

- Nie masz, wczoraj czytatem, ze w Paryzu sprzedano 381 teczek Cieslewicza i wymieniano
plakaty, ktére sprzedano za jakie$ gigantyczne pienigdze. W zyciu za 30, 40 lat nie bedzie
mozliwosci kupowania prac outdoorowych, bilboardowych i tym podobnych rzeczy.

Nie zgadzam sie z tym, co mdéwisz, bo moim zdaniem w pierwszych latach bilboardu i w ogdle
obecnosci outdooru w Polsce powstawaty o wiele lepsze prace, o wiele ciekawsze, o wiele
bardziej graficzne.

- Mnie denerwuje na przykfad zta, krzywa litera. Kiedys zawsze robitem plakat w jedna
noc. Teraz pracuje z komputerem, to robie to w dwa tygodnie.

Gdy malowatem recznie, to po prostu rano budzitem sie i Swiezym okiem oceniatem prace.
Gdy nie byta dobra, jeszcze raz siadatem i pracowatem od poczatku.

Nie jestem do konca dzieckiem Polskiej Szkoty Plakatu, poniewaz wszedlem do niej ze
skazeniem ilustracyjnosci..

- Dlaczego to w outdoorze jest zle? Wysunalem teze, ze nie ma zapotrzebowania na
plakat dobry ...



- Nie ma zapotrzebowania na profesjonalizm w grafice outdoorowej. Napis "raty
0% " moze zrobi¢ dziecko kolegi, to zadna sztuka. Natomiast wpas¢ na dobry pomyst,
taki jak w kampanii Levisa...

Graficy, ktorzy sa skazeni dobrym dzietem graficznym pamietajg wtasnie takie pereteczki,
noszg to w sobie jak wrzdd, rane. Chca robi¢ co$s podobnego, ale w pracy od dyrektora
kreatywnego styszy “Dzisiaj robimy chipsy i pieluchy", a w gtowie caty czas gdzies tam z tytu
gtowy ma mysl, ze on by chciat dobre dzieto zrobi¢ ...

- Klienci w Polsce w bardzo arbitralny sposéb przyjmujg budzet mediowy. Klient nie dyskutuje
z tym, ile kosztuje film w telewizji i dlaczego to jest tak drogie ani tez nie dyskutuje ile
kosztuje wypozyczenie jednej tablicy. .

Ta sama kampania, ktora miataby sens i oddziatywanie, jezeli fotografia uzyta na plakacie
miataby witasciwy tadunek ekspresji, jest robiona za piec¢ ziotych, dlatego, ze klient probuje
zbi¢ stawke fotografa. Wystarczy, zeby poswiecit jedng, dwie tablice w wyeksponowanym
miejscu

Rynek outdoorowy, w przeciwienstwie do telewizji, ma za mato narzedzi do tego,
zeby klienta wyedukowac i przekonad.

- Najgorszym typem badan g focusy. Mam wrazenie, ze biorg w nich udziat glusi i
niewidomi, a my zadamy od nich, zeby sie wypowiedzieli.

Kiedy startowatem w plakacie udato nam sie rozmawia¢ z ulica, ulica powtarzata zastosowane
przez nas skroty myslowe. . MieliSmy problemy z cenzurg. . Dzisiaj, mam wrazenie, nastgpito
pewne stepienie wrazliwosci i dlatego konieczne sg innowacje w samej formie outdooru -
lusterka, s$wiecidetka i tym podobne.

Szlachetna krucjata branzy outdoorowej...

- To jest szlachetna krucjata, zeby naciska¢ na branze outdoorowa, zeby
wypracowata standardy badan. Odnoszac sie do wypowiedzi przedmdéwcow wydaje mi sie,
ze zbyt fatwo tlumaczycie sytuacje outdooru w Polsce - brzydota, niskie budzety, brak
zapotrzebowania na piekno, a zwlaszcza na piekno w bilboardzie. W zadnym kraju nie ma
zapotrzebowania na piekno, w zadnym kraju klient nie chce przeznaczac¢ na produkcje wiecej
niz uwaza, ze trzeba. Chodzi o to, ze twodrcy reklamy sami za mato poswiecaja energii
na to, zeby plakaty byly piekne.

- Sami z siebie mieliby poswieca¢ energie?

- Tak, bo to jest ich szansa na to, aby by¢ postrzeganym jako wybitni artysci, a nie
tylko jako rzemiesinicy reklamowi.

- Jestes$ liberatem. Uwazasz, ze artysta sam z siebie wykrzesze talent i zrobi piekne rzeczy?
- Tak.
- I nawet mu za to nie zapfacy ...

- Zaptaca, zaptaca. Tylko, ze zaptacq mu tyle samo, co za rzecz przecietna. To jest miara
artysty, ze robig to lepiej, chociaz im sie lepiej nie ptaci. Tak sie wtasnie zrodzita Polska
Szkofa Plakatu - od Lipinskiegoi Tomaszewskiego, czy Mroszczaka ojca. Nikt nie oczekiwat, ze
oni bedg robi¢ piekne, nowoczesne plakaty. Oczekiwano, ze zrobig produkcyjniaki, zeby bylo
wida¢ aktora, kiedy film wchodzi na ekrany i na tym koniec. Mysle, ze dzisiaj problem polega
na tym, ze tworcy reklamy za bardzo ekscytujg sie telewizjg. Reklama telewizyjna jest
efektem pracy catego zespotu - rezysera, ktory rozwija pomyst agencji, aktoréw, ktérzy
wnoszg nowg jakosé. W koncu budzet decyduje, czy materiat bedzie krecony w nowoczesnym
studio czy gdzie$ na zapleczu.



Takze postprodukcja modyfikuje pierwotny pomyst. Z kolei twoérca plakatu ma catkowitg
niemal kontrole. Siada przy komputerze, ze swoim partnerem kreatywnym, z copywriterem i
tworzy. Od niego tylko zalezy, jak to bedzie wygladato. Mysle, ze jezeli tworcy reklamy to
zrozumiejg to plakaty radykalnie poprawig swojq jakosc.

Dla outdooru przychodza duzo lepsze czasy

- Nie do konca sie z tym zgadzam, Kampanie dla The Economist tworzyty plakaty z prostymi
hastami napisanymi biatg litera na czerwonym tle. Nie wymagato to specjalnego wykonania,
tylko pracy bardzo dobrego typografa.. Natomiast Andrzej Pagowski przywotat
zaprojektowane przez nas plakaty dla Levisa, ktore wygladaty tak jak produkcja filmowa.
Oznacza to, ze robiliSmy gigantyczny casting, zeby znalez¢ dwie osoby, fryzury robita osoba,
ktora przyjechata specjalnie z Amsterdamu i tak dalej. Powstat efekt synergii bardzo wielu
talentéw. Podobnie jak popatrze na plakaty, ktére Darek jeszcze robit bedac w Leo Burnett,
to oddychatem z ulgg, dlatego, ze widziatem pierwszg polskg agencje, ktéra robita billboardy
na naprawde zachodnim poziomie. Podobnie kampanie dla Sony, przy ktdérych pracowat
wspanialty miody holenderski fotograf - tutaj o sukcesie nie decydowat tylko pomyst, lecz
praca wielu ludzia . Chce powiedzie¢ cos optymistycznego - wydaje mi sie, ze w tej chwili
dla outdooru przychodza duzo lepsze czasy. To jest kwestia ostatnich kilku
miesiecy, szuka sie dzisiaj w reklamie w wiekszym stopniu tak zwanej reklamy
kontekstowej, to jest osadzonej w realiach danego miasta - inna w Poznaniu, inna
we Wroclawiu.. Dopoki nie bedzie mocnych regionalnych telewizji, istnieje
gigantyczna szansa dla outdooru. Outdoor moze odrodzi¢ sie na nowo, czego mu
serdecznie zycze.

- Rafat powiedz nam cos, co Ty o tym myslisz, odseparowates sie tak od nas, a my bardzo
ciekawi jestesmy zdania pod tytulem spotkajmy sie w polowie drogi, teoria i
praktyka outdooru

- ja siedze i milcze, bo ja boje sig, ze jestem innego wyznania

- nareszcie jakis$ konflikt sie rysuje

Przesuwac gory mozna w galeriach, outdoor ma by¢ dla ulicy

Rafat Ohme: Dla mnie outdoor ma za zadanie pokaza¢ marke i o niej co$
opowiedziec i tyle, a ambicje artystyczne sa drugorzedne, jak sie uda to dobrze, ale
przede wszystkim pokazac¢ marke i co$ o niej opowiedzie¢. Przesuwac gory mozna w
galeriach, a outdoor ma by¢ dla ulicy. Arty$ci moga sie tylko cieszy¢, ze udato sie
wyprodukowac film, na ktoéry ludzie wala drzwiami i oknami, ktory jednoczesnie jest
artystycznie atrakcyjny. To, co powie ulica jest swiete, bo ulica kupuje.

- Ja nie rozrézniam plakatu, ktéory ma byc¢ sztuka, czy nie sztuka, dla mnie plakat jest dobry
albo zty

- Przyznaliscie wiasnie, ze reklama tym sie cechuje, ze nie jest to sztuka dla sztuki,
tylko sztuka dla sprzedazy produktu. Okazuje sie wiec, ze to Wy macie prawdopodobnie
problem z umiejetnym przekonaniem klienta do tego, ze to medium naprawde moze
sprzedaé¢. Gdyby Wam, ludziom reklamy udato sie do tego przekonac klienta, na pewno
éciqgatby najlepszych tworcéw, najlepsze zdjecia, wykifadat mndstwo pieniedzy, zadbat o
lepsza infrastrukture nos$nikow itd.

- Nie padta tu teza, ze szukamy wylgcznie artystycznych rozwigzan...



- Darek mowi, ze to jest dobra wola twércow, by robi¢ dobre reklamy..

- Reklamie nic nie zabrania by¢ sztuka pod warunkiem, Zze sprzeda produkt.
Natomiast nie zgadzam sie z uproszczong wizjg outdooru, bo jest on réwniez formg kreowania
wizerunku i w zwigzku z tym, czesto wymaga czegos$ wiecej niz tylko prostego komunikatu,
albo loga firmy. Gdyby bylo inaczej, to wszystkie plakaty wygladatyby podobnie -
dominowatoby ogromne logo Mercedesa, Coca Coli, czy ...

- Uwazam, Zze mozna przeprowadzi¢ kampanie wizerunkowq, ktora jest kreowana
wytlacznie przez outdoor bez uzycia telewizji

- To w takim razie, po co robimy konkursy reklamy, , ktére pozycjonujg reklame jako sztuke,
jezeli reklama, w tym miedzy innymi outdoor, miataby tylko i wytacznie sprzedawac¢ produkt.
Zlikwidujmy wobec tego konkursy, bo po co udowadniaé, ze ten bilboard jest tadniejszy od
tamtego, ten jest lepszy od innego, skoro tylko zawodowcy dostrzegajg btad w kroju liter.
Moim zdaniem ulica nie musi tego zauwaza¢, ale mnie to boli, bo mysmy ksztattowali gust
ulicy, ulica z nami w jaki$ sposob dyskutowata. PrzeniesliSmy plakat w dziedzine sztuki,
bilboardy, ktére powinny by¢ medium ulicznym wisiaty w galeriach.

Ogladatem puby w Londynie jak obrazy na wystawie - arcydzieta kompozycji i
typografii

- Andrzeju tu tkwi paradoks. Sg kraje, w ktdrych rzeczy s dobrze napisane i sg kraje, w
ktorych rzeczy sa zle napisane, to jest jakas sprawa dziedzictwa, kultury, tradycji, nie
wiadomo czego. Np. kraje skandynawskie, Holandia czy Anglia, to jest miejsce gdzie mozna
stana¢ przed drzwiami pubu i godzine sie temu przyglada¢. Sa puby w Londynie, ktore
ogladatem, tak jakbym ogladat obrazy na wystawie, one byly po prostu arcydzietem
kompozycji, typografii itd. Francja jest tak samo beznadziejnie opisana jak Polska. Francja
nie ma zadnej tradycji typograficznej, ma kiepskie liternictwo, natomiast to wcale nie znaczy,
ze we Francji jest zty outdoor.

Outdoor - inna dziedzina sztuki?

- Nastgpito pomieszanie dwoéch pojeé: tworcy plakatéw i reklamy zewnetrznej stali sie
artystami pokazywanymi w galeriach, ktéorych prace sg kolekcjonowane , biorg udziat w
biennale, z plakatu zrobito sie dzieto sztuki, podczas gdy on byt kawalkiem papieru
reklamujacym buty, festiwal, czy film. Tworca chciatby spowodowaé, Zzeby ulica byta inna.
Natomiast okazuje sie, ze dzisiaj to ulica dyktuje prawa i ulica, szczegdlnie podczas badan
focusowych wypowiada sie, czy plakat jest dobry, czy zty. Natomiast miedzy mng a grupg
focusowg jest potezna rdznica

- Agencje reklamowe, czy agencje badawcze nie potrafig wtasciwie interpretowac gtosu ulicy.
Natomiast takze kwestia kupowania medium jest chora, mam wrazenie, ze reklamodawcy
czesto kupuja medium per centymetr kwadratowy - im wieksze medium tym lepsze, im w
informacji wejdzie, tym lepiej. Przypomina to wybor pomiedzy reklamoéwka telewizyjng, ktéra
trwa30 sekund czy 45 sekund. Wielka debata klient - agencja ma rozstrzygna¢, czy to ma byc¢
dtuzsze czy krotsze, a nie czy to ma byc¢ lepsze, bardziej angazujace. To tutaj tkwi problem.
Ilu z nas spotkato sie narzucaniem nam prze kogo$, kto zupetnie nie ma pojecia o plakacie,
sztuce, wreszcie o sztuce komunikacji, ze trzeba powiekszy¢ logo o 20%, trzeba zwiekszy¢
headline, produkt i jeszcze tto zamienié¢ na inny kolor, bo obecne jest zbyt biate. Ja spotykam
sie z tym prawie codziennie. Gdy przetransponuje sie te sytuacje na prace chirurga, to
wyglada mniej wiecej tak: cztowiek lezy na sali operacyjnej i méwi chirurgowi, jak ma cigc.
Na Boga, cos tu jest nie tak
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Gdy oko obmacuje plakat...

- Tu tkwi problem filozofii. Agencja reklamowa moze by¢ ztozona z samych artystow, ale kiedy
spotykajg sie z klientem - oni sg rzemiesinikami, ktorym doktadnie trzeba moéwi¢, co klient
chce uzyskad i to ja jestem osobg, ktdra pisze rekomendacje: powiekszy¢ logo, powiekszyc¢
typografie i nie robie tego na podstawie badan, focusowych. Te badanie skrzywdzity bardzo
wiele kampanii, bo to byto dobre w latach 70., a teraz mamy XXI wiek. Moim zadaniem jest
pokazaé, jak Pana plakat przycigga wzrok wtedy, kiedy odbiorca jedzie samochodem jako
kierowca, badz jako pasazer, kiedy nie patrzy sie na outdoory, tylko patrzy sie na swoja
kierownice. Moge Panu powiedzie¢ z dokfadnoscig do procenta, jak przycigga wzrok plakat w
wersji a, jak w wersji b, dzieki czemu moze Pan dobrac¢ najlepszy visual do plakatu nie na
nosa, tylko na liczby. Po drugie mozna doktadnie okresli¢ w jaki sposdb jest czytelne logo
wtedy, kiedy poruszam sie samochodem. To, co jest bardzo wazne, to, tak mi sie wydaje,
zresztg z tej dyskusji nie moge odnies¢ innego wrazenia, ze, przy projektowaniu outdooru
zapomina sie, ze to jest medium postrzegane w ruchu, ze mamy do czynienia z tak zwang
percepcjg dynamiczng. Oko obmacuje wszystko ruchami sakadowymi i w momencie, kiedy na
ruchy sakadowe natozy sie ruch samochodu to oko zaczyna inaczej pracowac niz to intuicja
podpowiada twércy. Dlatego tez inaczej trzeba pisac¢ hasta, inaczej trzeba umieszczac loga.
Nie sadze by byto to uwzgledniane przez twdrcow i klientow.

- Pan tutaj mowi o reklamie, ktdra stoi przy drodze wylotowej na Janki, tam gdzie grzejemy
120 km/h, jak nie ma korka oczywiscie. Natomiast méwimy tutaj o catej masie plakatow
zewnetrznych, ktére wiszg w metrze, na przystankach autobusowych, na skrzyzowaniach,
gdzie sg korki i gdzie ludzie mogg sobie to dtuzej oglada¢. Zgadzam sie z tym, ze jest istotne,
gdzie stoi nosnik.

- To jest bardzo interesujace, tylko ze to jest apostolska misja dla klientow, a nie dla
tworcow, nie dla ludzi, nie dla dyrektorow agencjach reklamowych. Rzadko spotykam sie
z sytuacja, kiedy dyrektor w agencji reklamowej dodawat elementy do plakatu, martwit sie, ze
jest za mato zdjeé, czy martwit sie, ze jest za mato napisane, btagat, zeby da¢ mu jeszcze
cztery ceny, zeby jeszcze byto napisane o siedmiu promocjach i o tym, jak co$ kupi¢ przy
pomocy telewizji. To nie jest tak. To klient, ktéry dostaje prosty plakat bardzo narzeka. Ze
wykorzystano tylko jedno zdjecie, jedno stowo i logo, a on ma jeszcze mnoéstwo do
powiedzenia...

- Ja jestem tego samego zdania, ze jest to misja dla klienta, a nie dla agencji reklamowych.
Dlatego Stroer wykorzystuje "Brief”, bo ten magazyn trafia w wiekszosci do klientow, a nie do
agencji reklamowych.

- A mnie sie wydaje, ze rolg agencji reklamowej jest robi¢ klientowi dobrze.

- Jak Pan to rozumie? Mam troche inng teorie, przewaznie ona sie stosuje do innego medium,
czyli do filmu. Zawsze méwie klientowi: ,wole zebys$cie mnie nienawidzili przez te trzy dni,
ktére teraz spedzimy razem, a kochali caty rok, niz odwrotnie”.

- Ja natomiast powtarzam moim klientom, ze nie tworze dla nich, tylko dla ludzi, ktérzy bedg
mojg prace ogladaé. Bywato, ze klient prosit mnie o wiozenie do layoutu wizerunku wiasnych
dzieci. Reaguje na to bardzo negatywnie.

- Nie ma zadnej opozycji miedzy interesami dtugofalowymi klienta i agencji, bo zaden klient
nie bedzie kochat swojej agencji jak nie bedzie przynosita mu efektywnych kampanii.
Natomiast trudna bywa wspotpraca po drodze dojscia do tych kampanii, to rzeczywiscie bywa
nieraz frustrujace dla obu stron, ale nie ma nic wspolnego z tym, czy agencja robi klientowi
dobrze, czy robi mu wbrew. Agencja ma tylko wtedy szanse na dtugofalowg wiez z klientem,
kiedy kampanie dziatajq
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- Marka jest najistotniejsza rzeczg w tym, co robimy. Trzeba opowiedzie¢ historie o marce i
przekazac¢, czym ona jest.

- Obok dziatalnosci agencyjnej uprawiam caty czas plakat w takiej wersji, jakg uprawiatem,
czyli asygnowanej moim nazwiskiem, natomiast to, co mnie w tej chwili najbardziej przeraza
to pasek sponsorski. Juz od wielu lat nie zrobitem plakatu bez paska sponsorskiego,a ontak
naprawde niszczy wszystko, co sie na plakacie zrobi. Podejrzewam, ze gdyby do najbardziej
czystego i lapidarnego plakatu Tomaszewskiego, doklejono na dole pasek sponsorski z 40
logami, to to by wszystko zepsuto. . Natomiast chciatbym Panstwu opowiedzie¢ krotka
historie, ktéra sie zdarzyta w zesztym roku. W tym roku przypada rocznica $mierci Krzystofa
KieSlowskiego . Z tej okazji Holendrzy zamédwili u mnie plakat promujacy wystawe
retrospektywnga w Holandii. Na dole miat widnie¢ oczywiscie pasek sponsorski. Zrobitem
plakat. Kolorystyka jest szara, z papierosa wydobywa sie ksztatt, jakby Krzysztof zastaniat sie
rekg z papierosem przed odbiorcg. Pamietam, ze ta reka zawsze byta miedzy nami i zrobitem
z tego dymu ksztatt jego gtowy. Plakat jest bardzo oszczedny, mozna powiedzie¢ surowy,
prawie czarno-biaty. Wystatem to do Holandii, wiedzac, ze sponsoruje to ING Bank i jeszcze
kilka instytucji. Jak zobaczytem ich loga, to byt dramat - Zétte, czerwone, pomaranczowe. I
prosze sobie wyobrazi¢, ze organizatorzy napisali do mnie, ze dyrektor ING Banku powiedziat,
ze on nie widzi mozliwosci umieszczenia na tym plakacie pomaranczowego loga i wydat
jednorazowaq decyzje, ze na tym plakacie bedzie czarne logo Banku. Nie znam inne przykfadu
plakatu, gdzie widnieje czarne logo tej instytucji. Te decyzje przyjelty wszystkie inne
instytucjerzeczywiscie na tym plakacie widnieje 6 czarnych znakow graficznych,, podczas gdy
identyczna sytuacja i préba rozmowy z radiem Zet i Galg spetzty na niczym i przy plakacie,
ktéry jest podobnie oszczedny jest 20 cm logo Newsweeka, 13 cm logo Gali i tak dalej. To
kwestia wyczucia.

- Ja mysle, ze to wynika z niedouczenia, ludzie, ktérzy kazg zestawia¢ ze sobg rézne loga, nie
zdajq sobie sprawy z tego, ze nie zawsze idzie to w parze.

- tak, tylko to jest chyba duzo wiekszy problem. Pracujemy w branzy marketingowej, wiemy,
ze sponsor, dat pienigdze cos$ chce z tego chce miec. Jak to pogodzic¢?

- Oczywiscie, ze tak, ale jest to podcinanie gatezi, na ktorej sie siedzi

- Podsumowujgac - jaki jest stan polskiego outdooru jako nosnika komunikacji
marketingowej?Dobry, zty, bardzo dobry, kiepski?

- Pytasz mnie tak, jakbys$ nie wychodzit na ulice...

Jak podnies¢ poziom outdooru w Polsce?
- stan na dzisiaj jest beznadziejny

- czy wszyscy sie z tym zgadzajg? Jezeli tak, to co zrobi¢ Panowie eksperci? Macie szanse
powiedzie¢, co zrobi¢, zeby podnies¢ poziom outdooru jako nosnika komunikacji
marketingowej w Polsce. Prosze bardzo

- ja mam bardzo konkretny pomyst. Potrzebujemy nowej polskiej szkoty plakatu, tym
razem reklamowego, ktory nie bedzie zaprzeczal idei efektywnosci. Bo nie jest
mozliwy powrét do plakatu reklamowego, ktéry nie ma zobowigzan handlowych. Pamietajmy
o zasadach reklamy jako takiej, o warunkach, w ktérych powstaje, w ktorych nie ma fatwych
klientdw, w ktorych nie ma by¢ moze wielkich budzetéow. Potrzebna jest geneza drugiej szkoty
plakatu, ktéra odwzorowywataby sie na genezie pierwszej szkoty. Wiele rzeczy na s$wiecie
powstaje z ubdstwa, a nie z nadmiaru opcji.

- Ale co zrobi¢? Zatozy¢ stowarzyszenie, zrobi¢ zebranie w tej sprawie?
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-Nie wystarczy, ze osoby, ktdére tworzg plakaty dostrzegg w tym swojg osobistg szanse na
bycie artystq i jednoczesnie bycie twodrcg efektywnej kampanii reklamowej. Nie ma tu
sprzecznosci. Jestem gteboko przekonany, ze mozna te dwie rzeczy pogodzié, jezeli
tworcy reklamy beda widzieli w tym faktyczna osobista szanse, tak jak widza ja
dzisiaj przede wszystkim w telewizji, to bedziemy ogladali fantastyczne plakaty.
Moze nie jeden w drugi, nie tak, ze kazdy bedzie fantastyczny, ale na pewno poziom sig
podniesie bardzo szybko.

-Ja mysle tez, ze tutaj jest i twoja rola i rola mediow w pokazywaniu, ze outdoor to
medium skuteczne, ze moze przynies¢ sukces. Pewna role moga odegraé tez
festiwale - jesli jury bedzie miato odwage powiedzie¢ w tym roku nie przyznajemy zadnej
nagrody w dziale bilboardu, bo sg beznadziejne, to pokaze, ze niekiedy klienci pienigdze
wyrzucajg w bfoto. Jezeli w ten sposdb zaatakujemy, to moze nastgpi ta sytuacja edukacyjna.
- Wydaje mi sig, ze poziom podniesie sie samoistnie, poniewaz przychodza bardzo dobre
czasy dla outdooru. Za chwile Grzegorz bedziesz prowadzit takgq modelowa dyskusje w
telewizji na temat tego jak poprawi¢ poziom produkcji telewizyjnej ...

-1 tego moze zyczmy sobie.

Polska Szkota Plakatu zrodzifa sie z ubéstwa

-Jeszcze a propos ograniczen budzetowych. szefowie kreacji z agencj $ledzg wyniki festiwali
zachodnich, ktore cieszg sie ogromnym prestizem. Z tym, ze 90 % plakatow robionych na
Zachodzie, ktére zdobywajg nagrody, sg oparte na duzych budzetach, ktére sg w Polsce jak
na razie niedostepne.

Uporczywie wracam do swojej tezy, ze dawniej bylo tak samo. Polska Szkota
Plakatu zrodzita sie z ub6stwa, a nie z bogactwa i druga szkota plakatu moze zrodzic
sie w takich samych warunkach. Nie potrzebujemy gwaltownego podniesienia
budzetow reklamowych, chociaz na pewno by to nie zaszkodzito, ale to nie jest
czynnik, ktéry uniemozliwia powstawanie oryginalnych, swietnych pomysiéw.

-dla mnie w dalszym ciggu w tym, co moéwisz za duzo jest takiego dobrego zyczenia na
przysztos$¢, a brak mechanizmu, ktory to spowoduje ...

-Grzegorz, przeciwnie, wole mysle¢, ze przyczyna tkwi we mnie samym i ze to ode mnie wiele
zalezy, mowie w imieniu agencji. Moze ode mnie to zalezy, ze klienci staja sie madrzejsi, ze
nagle przybedzie pieniedzy i ze tak zwana ulica sie wyedukuje. .

- Dobre pomysty majg rdozne koszty wykonania: w tej chwili na miescie widoczna jest
kampania "Psy gorg". To jest swietna kampania, niestychanie prosta, z dobrym pomystem -
pies rusza ogonem - ale tez$wietnie zrobiona. Nie jest to bardzo drogie, ale jednak wymaga
stosownego wktadu pieniedzy

- ... Zgadzam sie, nie potrzeba wielkiego budzetu, zeby pomyst byt swietny

- Oczywiscie, ale sg rowniez pomysty, ktérych w Polsce nigdy sie nie zrealizuje, bo nigdy nie
bedziemy mieli budzetu, jaki byt potrzebny na zrobienie filmu reklamowego dla Nike, gdzie
grajg tysigqce ludzi. I tak samo by¢ moze nie bedziemy robili pewnych plakatéw, ale to nie
znaczy, ze jest jaka$ zasadnicza przeszkoda w tym, zeby plakaty byly radykalnie lepsze,
trzeba bardziej chciec.

- Goraco kibicuje pomystowi, zeby powstata polska szkota outdooru, czy plakatu reklamowego
i bardzo chetnie bede mdégt dorzuci¢ tam co$ od siebie, a mianowicie zaproponowac twércom
outdooru, artystom, dyrektorom kreatywnym taka ekierke, ktéra pomoze im podja¢ decyzje,
czy to, co zrobili jest dobre czy zte. Innymi stowy dostang informacje zwrotng, ktérg mogg
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wyrzuci¢ do kosza albo ja przeczytaé, ale dzieki temu beda mieli wiedze. Jezeli Panowie
popatrzg na to, w jaki sposob ewoluuje zycie na Ziemi, to zobaczycie, ze sq predestynowane
do sukcesu te organizmy, ktore posiadajg taka ekierke, ktore posiadajg sprzezenie zwrotne,
ktére moéwi, czy co$ jest dobrego, czy ztego. Natomiast obawiam sie, ze na obecnym etapie
przede wszystkim tg ekierka jest witasna intuicja, wtasny nos, dlatego, ze badania byly z
innego $wiata. Nie mozna ludzi pyta¢: droga Pani, czy Pani uwaza, ze ten plakat przyciagnie
wzrok? Natomiast mozna to sprawdzi¢ w badaniach, o ktérych mowie. Badania ludzi, ktérzy
wrécili ze swobodnego spaceru po miescie i zostali zapytani o to, jakie reklamy widzieli.
Nastepnie poréwnuje sie wersje i z tego powstaje wynik: dang reklame zauwazyto 50% ludzi,
kolejng 60% ludzi a inng 3-20% ludzi. Takie narzedzie mozna wyrzuci¢ do kosza., ale mozna
sie tez nim postuzyc.

- Z tej dyskusji ptyna trzy podstawowe wnioski Pierwszy wniosek jest taki, zeby
powstala polska szkota outdooru, a ona moze powsta¢ wtedy, kiedy zostang stworzone
odpowiednie mechanizmy i o to musi zadba¢ samo $rodowisko firm outdoorowych. Po drugie
badania - zgadzam sie absolutnie, ze informacja zwrotna dziata, jest to narzedzie przede
wszystkim dla klienta, ktory chetniej wytozy wiecej pieniedzy, jesli bedzie widziat efektywnosé
utdooru.. I trzecia rzecz, mam nadzieje, ze Stroer tez jest w to zaangazowany - Izba
Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, jak by¢é moze Panstwo wiedza, organizuje 27
kwietnia Festiwal Plakatu Reklamowego w Krakowie. Mamy szanse w czerwcu znowu
pojechac¢ na weekend do Krakowa

- Potrzebny nam jest, taki konkurs, festiwal, ktéry rzeczywiscie bedzie prawdziwym
festiwalem, a nie czyms$ takim, jak Media Trendy. Wcigz mamy do czynienia z nagrodami,
ktore sg nie wiadomo, dla kogo, z festiwalami, ktére nagradzajg nie wiadomo co, ktére maja
30 roznych kategorii. Wychodzisz z takiego festiwalu i nie wiesz, kto tak naprawde wygrat i za
co wygrat.

Sadze, ze dobrze byloby pokazywaé tez zte prace, w prasie, w magazynach, ktére mowig o
outdoorze. Nie mozna tylko siedzie¢ klepa¢ sie po udach, jak to jest fantastycznie. Jest Zle,
jest po prostu fatalnie. Natomiast ja nie wierze w nowg polska szkote plakatu. Dawna szkota
powstata nie dlatego, ze kto$ sie zebrat i tak arbitralnie zadecydowat "stworzymy szkote
plakatu", tylko post factum zauwazono, ze fantastycznie robi sie te plakaty w Polsce i jest w
tym jedna mysl. Moze warto, by wtasciciele nosnikéw daty nagrode dla teamu, ktéry pierwszy
zdobedzie nagrode w Cannes za plakat. Moze byitby to jaki$ bodziec.

Marcin Mroszczak: - Zgadzam sie z Darkiem, nie mam zadnego wpilywu na to, zeby
powstata polska szkota plakatu reklamowego.

- Marcinie, jeste$s zbyt skromny, masz na to wptyw. Mozesz dzisiaj wieczorem usigs¢ przy
komputerze i zrobi¢ plakat, ktory bedzie po latach zaliczony do tej szkoty. Ja nie modwie o
akcie zatozycielskim, na ktorym kto$ sie podpisze i wypijemy szampana, zwtaszcza, ze ja
akurat jestem abstynentem. Natomiast to zalezy od kazdego, kto siedzi przy komputerze i
albo wymysla hasto, albo tworzy do tego grafike.

Grzegorz Kiszluk: - Takie postaci, jak Darek Kubuj, autor ksigzki o outdoorze, trzeba
hotubi¢, bo w nim jest wiara, ze wszystko stanie sie niezaleznie ze wyniknie z dobrej woli
tworcow. Mysle, ze mechanizmy, ktore w Polsce zawiadujg marketingiem, ktére maja dopiero
15 lat, troche usprawiedliwiajg fakt, ze jest tak, jak jest. Mysle, ze przyjdzie taki czas, ze
Darek Zatorski, jadac trasa z Warszawy do Gdanska nie bedzie az tak zniesmaczony
billboardami. Moze nie stanie sie tak za 2 lata, za 5 lat, a za 15, ale pewnie tak sie stanie i
wszyscy bedziemy nad tym pracowali. Czy sq pytania z sali?

- Padio w tej dyskusji stwierdzenie Andrzeja Pagowskiego, ze praktycznie w ogdle nie widac
outdooru, ze méwi sie tylko o spotach telewizyjnych. Nie zgodze sie z tym.
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- Spoty telewizyjne sg bardziej wyraziste, tatwiejsze do zapamietania. Natomiast
przejezdzajac ulicami widzimy mndstwo tablic i komunikatéw i sposrod tej wielosci
zapamietujemy, takie, ktére wychodza poza standard. Albo sg to rzeczy, ktére wystajg poza
obreb danej tablicy, takie, ktére sie wyrdzniaja. Ludzie coraz mniej czasu poswiecajg na
klasyczne media, jak prasa czy radio, natomiast coraz wiecej czasu spedzajq przed
telewizorem, w internecie. Natomiast kiedy nie siedzg przed telewizorem coraz czesciej
zauwazajq outdoor.

- bo muszg

- Outdoor to tez ekrany monitoréw w srodkach komunikacji miejskiej - w autobusach, w
metrze, ale na razie tylko w Warszawie. Taki outdoor jest rzeczywiscie zauwazalny.
Faktycznie moéwi sie o wyjatkowym outdoorze - np. o np. o samochodzie wiszacym na
budynku w Warszawie.

- Marcin moéwit o tym, ze oto nadchodzi czas outdooru

Zdobycie nagrody kreatywnej w zakresie outdooru jest dziecinnie proste

- Ja sie z Pana zasadniczg teza generalnie zgadzam. Przeciez zdobycie nagrody
kreatywnej w zakresie outdooru jest dziecinnie proste, bo poziom telewizji podniost
sie radykalnie w ciagu ostatnich 15 lat, a poziom outdooru spadt i jezeli dzisiaj
mowimy o tym, ze plakat "Psy géra" zastuguje na nasza uwage, to na mito$¢ Boska,
to nie jest genialny plakat, to jest bardzo dobrze zrobiony, przyzwoity plakat,
podobnie Heyah. Wszyscy podzielamy pewnie opinie ze byta to jedna z lepszych
kampanii outdoorowych ostatnio zrobionych, albo najlepsza, ale to nie jest co$
takiego, co w skali swiata jest odkryciem Ameryki. To jest przyzwoicie zrobione i
dlatego uwazam, ze tylko wystarczy, po prostu, robi¢ to przyzwoicie, a nagrody
same sie posypia. Kiedy kreatywni to zrozumieja, to poziom outdooru szybko sie
podniesie, bo mamy pustynie. W telewizji zablysna¢ dzisiaj jest znacznie trudniej,
bo poziom telewizji obiektywnie naprawde sie podnidst, zwiaszcza w ciagu
ostatnich 5 lat.

- Nie moge sie zgodzi¢ niestety

Grzegorz Kiszluk: - Ale, jezeli bys sie jednak zgodzit, to ja widze tu z role takich
mediéw jak moje i obiecuje, ze my do wszystkich kreatywnych z ta dyskusja
rozeslemy numer, zeby o tym przeczytali i zrozumieli, Zze moga dostawac¢ nagrody.

- jade samochodem i ptacze, otwieram telewizor i ptacze

- i place

- ptacze z zalu

- ale gdybys wydobyt sobie kasety, ktére na pewno masz, albo ... ,nie to, ze pamietasz, bo
pamieta sie rzeczy jakies$, ale gdybys wydobyt, ja zbieram akurat reklamy, mam kilka tysiecy
reklam telewizyjnych. Jak sobie wydobywam czasem reklamy sprzed ...

- roznica jest miedzy nimi, zdecydowanie tak...

-... reklamy nawet z roku 1995, po prostu tam nie ma nic. Te reklamy naprawde sie poprawity
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-... s lepiej wykonane
- ... tak, zdecydowanie sie poprawity
-outdoor sie pogorszyt. Outdoor sie naprawde pogorszyt przez ten czas i dzisiaj ...

- nikt nie zwracat uwagi, bo nie ma parcia na outdoor

Outdoor ma bardzo duzy udziat w ostatecznej sile kampanii, a jesli przeliczy¢ koszt
dotarcia - jest bezcenny

-ja bym chciat, powiedzie¢ co$ a propos tego, co Pan méwit. Moje obserwacje sq zgodne ze
spostrzezeniem, ze outdoor nabiera impetu, a wiem to na podstawie liczb, a
mianowicie badamy kampanie, ktora jest prowadzona w réznych mediach i potem
wyliczamy, jaki wkitad w ostateczny wynik kampanii mialy poszczegéine wehikutly,
czyli porownujemy telewizje, prase, outdoorw tej samej kampanii. Okazuje sie, ze
outdoor, ma naprawde bardzo duzy udziat w ostatecznej sile kampanii, a jesli by
przeliczy¢ koszt dotarcia, to outdoor jest tutaj naprawde bezcenny. Podejrzewam,
Zze wczesniej niz pozniej klienci to zauwaza i nastapi renesans outdooru, a w
przypadku Polski outdoor zastuguje na postawienie go na piedestale

-a czy to nie jest troche tak, ze wiasciciele firm outdoorowych troche tna gataz, na
ktérej siedza? Ja mam wrazenie przynajmniej, ze jest coraz wiecej bilboardow,
coraz wiecej jest tego outdooru i jakby przez to coraz mniej ludzie zwracaja na to
uwage. Oczywiscie tu lezy tez jakby istota agencji reklamowej, zeby znalez¢ taki
przekaz, ktory przez to sie przebije, niemniej jednak to jest troche tak, jak w
telewizji w tej chwili, ja nie wiem, co Panstwo robicie, jak sie zaczyna blok
reklamowy, ale ja czesto przerzucam na inny kanat i tego sie chyba nie da zbadag¢, ja
nie wiem jak

- Pamietam, ze kilka lat temu poszczegdlne firmy outdoorowe same zrezygnowaty z liczby
tablic, w zwigzku z tym nie wydaje mi sie, zeby outdoor podcinat gataz na ktoérej siedzi,
raczej poprzez ograniczenie liczby nosnikéw poprawita sie ich jakosci, takze przez innowacje
techniczne.

-o$wietlenie itd.

- Jako przedstawiciel firmy outdoorowej moge stwierdzi¢, ze oczywiscie cyfry mdéwig najlepiej.
Przez ostatnie 5 lat zlikwidowano w sumie 20 000 bilboardéw. Obecnie na rynku jest ponad
30tysiecy tablic.. Wiekszych nosnikéw przybylo, ale to oczywiscie zupetnie nie jest
porownywalne. Gdy ogladam zdjecia polskich ulic sprzed 5 -6 lat i porownuje je z obrazem
dzisiejszym to rdéznica w liczbie tablic jest widoczna. Outdoor otacza nas na co dzien, a zatem
nie zauwazamy takich réznic. Natomiast jest przekonany, ze w ciagu najblizszych 2-3 lat
nastapi bardzo szybka, jakosciowa poprawa tablic. Taka pozytywna zmiane
obserwujemy juz od przynajmniej dwoch lat, rynek absolutnie sie ruszyi...

- to fantastyczna wiadomos¢

-dokfadnie

- polska szkota outdooru bedzie miata lepsze tablice do dyspozycji

- W ostatnich latach widzieliSmy launche duzych marek, gdzie outdoor stanowit jedno z

kluczowych mediow. Widac¢ to na przyktadzie kampanii Heyah, w ktorej outdoor stanowit
jedno z najwazniejszych medidéw. Taki trend na pewno sie utrzyma.
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-dziekuje bardzo

-to ja mam jeszcze tylko jedna prosbe, zeby firmy outdoorowe odstonily Baltyk,
ktérego nie widze ostatnio, poniewaz stoja plakaty przed samym morzem

-ewentualnie na tych plakatach mozna zrobi¢ zdjecie morza
-Pan sie tak zdziwit, ze wnosze z tego, ze nie jest Pan za to odpowiedzialny
-pytanie z sali bardzo prosze, prosze sie przedstawic

- Witam, Pawet Stankiewicz, Tequila Polska. Chciatbym odnies¢ sie do kilku wypowiedzi,
mianowicie caly czas poruszamy sie w obrebie kreatorow, czyli tych, ktorzy odpowiadajg za
powstanie plakatow, a mysle, ze warto by zwroci¢ uwage rowniez na odbiorce. Mowie jako
przedstawiciel kreacji - problem poziomu plakatu tkwi nie w dziataniach kreatywnych, czy
klientéw, lecz w percepcji odbiorcow. O tym czy logotyp ma by¢ wiekszy czy mniejszy
kreatywni doskonale wiedzg, bo przeszli edukacje na poziomie studiow akademickich ASP w
Warszawie, w ktodzi itd. Problem polega na edukacji odbiorcy, dla ktérego ciezko jest
zaprojektowac dobry plakat, kiedy nie trafi do odbiorcy z powodu zalewu tandety. By¢ moze
ludzie ci sq przygotowani do odbierania rzeczy dobrych, do oceny nawet kwestii litery, ale to
wszystko i tak ginie gdzie$ w zalewie rzeczy ztych.

- Chciatbym sie odnie$¢ do to tego, ze zostaliscie w szkole uczeni, jakiej wielkosci powinno
by¢ logo. Na pewno tak, natomiast gwarantuje Panu, ze na oko nawet najlepszego artysty nie
da sie ustali¢, w jaki sposob jest zarzadzana uwaga wzrokowa, kiedy konsument patrzy sie na
plakat. Moze mi Pan da¢ kazdy swoj plakat, a ja Panu go oddam troszeczke polepszonym
mimo, ze w ogdle nie bede ingerowat w Pana kreacje tylko w geometric. Geometria jest
czyms$ podstawowym w outdoorze i to nie geometria zdjecia, tylko geometria visualu,
logo i haset. Tej geometrii nie da sie ustali¢ na oko.

- To jest oczywiste. Istniejg zasady co do podziatu, co do obcigzenia stron itd. Natomiast mam
wrazenie, ze takich rzeczy uczymy sie w szkotach.

- Ale, jesli sie tego uczycie, to niech mi Pan da swoj plakat, a ja Panu przyniose, tylko musi mi
Pan za to zaptaci¢ 30 000, a ja Panu przyniose ten plakat lepszy

- W takim razie musze skoczy¢ do bankomatu

- Caly czas mowimy o samej kreacji. Tak prawde mdwiac plakat to nie tylko kreacja. Brakuje
jeszcze strony copywriterskiej. Mianowicie czesto teksty na plakatach outdoorowych sa za
dtugie, jest za duzo komunikatéw i przekaz staje sie rozmyty-tak, zgadzamy sie

- Stof konferencyjny sie zgodzit
- Jest pytanie jeszcze od naszego Pana studenta. Prosze sie przedstawic

- Artur Zduniuk, Koto Marketingu, Wydziat Zarzadzania. Moja wiedza o outdoorze jest bardzo
znikoma i pozwole sobie przedstawi¢ punkt widzenia takiej osoby, poruszajacej sie po
miescie. W zesztym tygodniu miatem okazje wzigé udziat w bardzo ciekawej dyskusji na temat
przestrzeni publicznej i rozmawialiSmy o tym, ze miasto zawtaszczyto sobie przestrzen
publiczng, ze plakatow jest za duzo, pokazywaliSmy przyktady z Marsylii, gdzie chodzito o
niszczenie reklam, gdzie ograniczono ilos¢ reklam. Chciatbym sie zapytaé, czy nie uwazajg
Panstwo, ze chociazby badania Pana Rafafa, ktére moga czesto pokaza¢ nieskutecznos¢ wielu
nos$nikdw, czy po prostu ograniczenie liczby nos$nikéw mogltyby wptynaé pozytywnie na ich
jakos¢?
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- Oczywiscie tak, to sie dzieje wiasnie w tej chwili w Polsce, bo faktycznie tablic ubywa, a
jezeli sgq zastepowane, to przez znacznie mniejszg liczbe znacznie lepszych nosnikéw. Mysle,
ze ten watek juz poruszyliSmy.

- Trwa taka walka o powierzchnie, ze posuwamy sie czasami do absurddéw. Za chwile na
Kolumnie Zygmunta bedzie wisiat jaki$ proporzec z logotypem. Mnie sie to nie podoba.

- MasterCard na tuku Triumfalnym w Paryzu byt i nikomu to nie przeszkadzato
- Nie ma reguty oczywiscie
- Jeszcze jedno pytanie

- Jesli reklama zacznie szpeci¢, to nawet, jesli bedzie dobrze zrobiona, nie osiggnie celu,
ktory miata zatozony.

- Prosze

- Pawet Kozyra, Gazeta Prawna. Prosze Panstwa, méwimy tu o niedowartosciowaniu
bilboardu, z drugiej strony o gloryfikacji telewizji. Ale prosze zauwazy¢ takie tendencje, ktére
juz sg widoczne w Stanach Zjednoczonych - dzieki telewizji cyfrowej i matym urzadzeniom,
[piviarom], reklam mozna wycia¢ z przekazu telewizyjnego. Odbiorca coraz czesciej bedzie
unikat spotow reklamowych. By¢ moze poziom polskiego outdooru nie jest tak zaawansowany,
ale wyraznie wida¢ potencjat tego medium, jezeli przestanie sie liczy¢ w planowaniu to co
obecnie - ramowka chociazby.. Telewizja bedzie odchodzita w cien, bo widz bedzie
selekcjonowat, unikat reklamy, co mu zapewnia juz teraz rozwdj techniki. A zatem przysztos¢
to reklama zewnetrzna.

- Zgadzam sie. Polacy coraz ciezej pracujg i cierpig na brak czasu. Nie chcemy go jeszcze
traci¢ na ogladanie telewizji...

- Zgadzam sie. Reklama musi sie zmieni¢ pod tym katem, i mam wrazenie, ze tak sie dzieje.
Czas staje sie walutg, ktérej mamy mato. Agencje reklamowe, reklamodawcy musza walczy¢
o czas konsumenta. Kiedy$ nazywaliSmy to, co robimy z angielska interruption, czyli
przerywaniem komus jakiejkolwiek czynnosci, by przyku¢ uwage widza i zatrzymaé go czyms
ciekawym - rozebrac¢ sie do gota, powiedzie¢ co$ oryginalnego.. Natomiast w tej chwili mam
wrazenie istotg reklamy jest zainteresowac ludzi w taki sposdb, zeby aktywnie szukali
kontaktu z produktem. Na przykifad wysytamy sobie fajne filmy reklamowe - my czasami tym
zyjemy, pokazujemy sobie ciekawe strony internetowe - np. Mini zrobito taka strone, gdzie
pokazywali pirackie modele Mini zrobione z samochoddw innych marek. Wokét tego stworzyta
sie grupa ludzi, ktorzy wysytali sobie informacje na ten temat, to byto cos takiego, w co ludzie
chetnie wchodzili z wtasnej nieprzymuszonej woli. To nie byto tak, ze ktos ich atakowat, teraz
przerywamy ci Twéj fantastyczny program, tylko wrecz przeciwnie, cztiowiek przychodzit do
domu i sam wchodzit na ta strone, by sprawdzi¢, czy jest cos nowego.

- Debata o reklamie na calym sSwiecie skupia sie wokoét tego, jak zrobi¢ reklame,
ktora ludzie beda chcieli ogladaé¢, bo wybor bedzie coraz bardziej selektywny. Telewizja
bedzie coraz bardziej interaktywna, a to oznacza odrodzenie zaréwno dla reklamy
telewizyjnej, jak i dla outdooru. Spoty telewizyjne przestang by¢ banatem, ktéry wynika z
usérednienia. Bedg musiaty byc¢ jakas nowg propozycja.

- I to jest optymistyczny akcent prosze panstwa. Inny optymistyczny akcent jest taki, ze jest
jeszcze kawa, herbata, paczkéw chyba nie ma, ale jest lunch, na ktory serdecznie
zapraszamy. Wszystkich, ktorzy musza udac sie, zeby dodatkowo ubezpieczy¢ swoje
samochody przed zo6ttym, na nich zaczekamy. Mam na mysli tutaj parkomaty, jesli komus sie
konczy czas. Panom bardzo, bardzo serdecznie dziekuje, Panstwu bardzo, bardzo serdecznie
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dziekuje. Mam nadzieje, ze to byila
Dziekuje bardzo

ciekawa rozmowa. Zapraszam do czytania Briefu.

19



