Od niewolnikéw do billboardow w kosmosie, czyli
WYJATKI Z HISTORII OUTDOORU

Najstarsza reklama — niewolnicy i wielkie idee

Mozna s$mialo powiedzie¢, ze outdoor jest tak stary, jak stara jest ludzkos¢. Za
pierwszg forme outdooru mozna uzna¢ juz Kodeks Hammurabiego, jeden z
pierwszych kodekséw prawa, opublikowany w XVIII w p.n.e. na kamiennych
tablicach. Zewnetrzne nosniki czesto byty wykorzystywane do gtoszenia wielkich
ideologii. Przeciez Dekalog — takze byt wyryty w kamieniu, a stynne tezy Martina
Lutra, ktore w formie plakatu zostaly przybite do drzwi katedry, rozpoczety
reformacje.

Najprawdopodobniej najstarsza komercyjna reklama zewnetrzna ukazata sie | w n.e.
w Pompejach. Odnalezione napisy reklamowe promowaty owczesnych politykdw,
bary, ale rowniez... ustugi prostytutek. Wedtug innych badaczy, jedng z najstarszych
reklam zrealizowat pewien Egipcjanin, ktéry szukat zbiegtego niewolnika ogtaszajac
nagrode za jego doprowadzenie.

Pocz atki bran zy, czyli jak cyrk pomogt outdoorowi

Co ciekawe, szybki rozwoj branzy (ktory rozpoczat sie w XVIII wieku gtownie w
Wielkiej Brytanii i USA) wigzat sie z rosngca popularnoscia... cyrkow. Wiasciciele
cyrkow przez wiele lat byli niemal jedynymi klientami outdooru. Wiasnie w USA w
1835 roku stworzony zostat pierwszy komercyjny billboard — reklamujacy cyrk Jareda
Bella. Rowniez wiascicielowi cyrku — biznesmenowi Taylorowi Barnumowi
zawdzieczamy pierwszg wielkoformatowg kampanie outdoorowg z 1835 roku.
Promowata ona show bardzo starej kobiety, ktora rzekomo miata 161 lat i byta nianig
Jerzego Waszyngtona. Warto pamieta¢, ze pierwsze plakaty byly male — o
szerokosci ok. 60 centymetrow. Dlatego plakaty o szerokosci 250 cm wprowadzone
przez Barnuma spowodowaty prawdziwg rewolucje.

Samowolka w reklamie — byty nawet bojki

W potowie lat 70. XIX wieku outdoor rozkwitat, a branza nie przestrzegata zadnych
zasad. Plakatowcy umieszczali reklamy niemal wszedzie — na drzewach, murach
cmentarnych, wiezach koscielnych, mostach, itp. Jeden z plakatujgcych umiescit
nawet reklamy na zadach stoni. Konkurencja miedzy pracownikami byta tak silna, ze
dochodzito do bojek — w 1893 roku Nowy Jork ekscytowat sie ulicznymi bitwami
pomiedzy dwoma szczegOlnie sktoconymi firmami — uzywano patek, tancuchow,
nozy, zdarzaly sie ciezkie zranienia, podbite oczy, wybite zeby. Zatrudniano nawet
specjalne bojowki do ochrony plakaciarzy.

Tworzy si e standard — pomagaj g znane marki

Nowo ksztattujgce sie marki wymusity koniec samowolki i proces standaryzaciji
branzy. W latach 1860-1900 powstaty przeciez takie marki jak Coca Cola, Colgate



czy Philips. Korporacje zazagdaty standaryzacji tablic i ujednolicenia zasad sprzedazy
powierzchni. Outdoor szybko stat sie ich ulubionym medium.

W 1891 roku powstato dziatajgce do dzi$ stowarzyszenie Associated Bill Posters’
Association of the United States and Canada (dzi$ pod nazwg Outdoor Advertising
Association of America). Waznym osiggnieciem bylo wprowadzenie w 1917 roku
czterech oficjalnych wzoréw nosnikbw — byly to eleganckie tablice w grubych,
drewnianych ramach, przymocowane do rzezbionych stupéw-kolumn.

Pierwsza ustawa reguluj aca bran ze — ,Ustawa Biedronki”

Poniewaz outdoor byt niemal wszedzie, zasmiecat miasta, szpecit brzydkimi
tablicami, regulacjg branzy zajely sie wikadze USA. W 1965 roku uchwalono specjalng
ustawe o0 upiekszeniu autostrad. Przeforsowala jg zona prezydenta Lyndona
Johnsona — Lady Bird. Poniewaz w tlumaczeniu Lady Bird znaczy Biedronka,
potocznie ustawe te nazwano Ustawg Biedronki.

Technika cyfrowa — zmienita outdoor

W latach 90. XX wieku technika cyfrowa przeobrazita rynek reklamy. Pojawity sie
cyfrowe nosniki, mozliwos¢ ,rozpoznawania” przez billboard swojej grupy docelowej
— wyswietlania spersonalizowanych tresci, projektory umozliwiajgce wys$wietlenie
reklamy na zachmurzonym niebie, a nawet nosniki umieszczane w kosmosie na
statkach kosmicznych. Rozwoj techniki umozliwit tez szybki rozwdj reklamy
ambientowej — np. na wiatach przystankowych.

OUTDOOR W POLSCE

W Polsce mielismy prawie catg historie reklamy zewnetrznej. W przyspieszonym
tempie przechodzilismy przez okres wielkiego boomu, okres partyzancko-
folklorystyczny az do wzglednej stabilnosci.

Pierwszymi reklamami zewnetrznymi w Polsce byly niewielkie opaski na kioskach,
tzw. stripy. Montowata je szwajcarska firma Plakanda. Pierwsze tablice
wielkoformatowe zaczety montowaé Europlakat i Outdoor Promocja Plakatu — do
konca 1991 roku byto ich w Warszawie 120. Najstarsza kampania outdoorowa w
Polsce to promocja firmy IBM z okazji jej wejscia do Polski. Na plakacie umieszczony
byt wielki bukiet bfekitnych r6z i hasto ,Powodzenia Polsko”. Reklamy irytowaty
niektorych swoim protekcjonalnym tonem, dlatego czesto dopisywano na nich
ztosliwie ,Powodzenia IBM”.



